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OTOÑAL, DE BODEGAS OLARRA, UNA DE LAS MARCAS DE RIOJA QUE MÁS CONSUMIDORES GANA EN 2024 EN EL CANAL DE ALIMENTACIÓN


Bodegas Olarra, con más de 50 años de trayectoria, lleva una década apostando de forma decidida por el canal de alimentación con marcas como Otoñal, Reciente y Laztana. Esta estrategia responde a una visión clara: acercar los vinos de Rioja a un público cada vez más amplio, con propuestas adaptadas a los nuevos hábitos de consumo. Gracias a este trabajo continuado, la bodega se ha consolidado como una de las referencias más valoradas por los consumidores en este canal.
En 2024, Otoñal se ha confirmado como una de las marcas de Rioja con mayor crecimiento, alcanzando más de 1,1 millones de botellas comercializadas en el canal de alimentación. Este volumen la sitúa ya entre las seis marcas líderes de vino criado de la DOCa Rioja y refleja una evolución del 34% respecto a 2022 (Fuente: Circana Total 2024), un resultado especialmente relevante en un mercado tan competitivo. El crecimiento de Otoñal no es un hecho aislado: responde a la confianza del consumidor y a la fortaleza de una marca que ha sabido abrirse un hueco en apenas unos años.

Un nuevo Rioja
A pesar de ser relativamente joven en el canal —su lanzamiento se produjo en 2016—, Otoñal ha logrado consolidarse gracias a una propuesta muy clara: un nuevo Rioja pensado para las personas, con vinos frescos, cercanos y accesibles. Su carácter abierto y directo ha conectado con los consumidores que buscan disfrutar y compartir el vino en cualquier momento, lo que ha favorecido también sus altos índices de rotación en el punto de venta. Esta combinación de autenticidad y cercanía explica por qué Otoñal se ha convertido en una de las marcas de referencia para muchos compradores en alimentación.
Con estos resultados, Otoñal confirma que no solo ha alcanzado un lugar destacado dentro del canal de alimentación, sino que también se proyecta como una de las marcas con mayor recorrido y futuro dentro de los vinos de Rioja
Además, con “Tu Cuadrilla de Vinos” -su nuevo eslogan- Otoñal define un posicionamiento claro: ser el Rioja de la cercanía, de la pertenencia y de los momentos compartidos. Esa visión de marca encuentra continuidad en iniciativas promocionales como La Furgo de Otoñal, que acerca la marca a los consumidores en un entorno vivo y celebrativo.
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